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CORDAO
decouroe
pendente Silver
Star em prata 950,
com acabamento
em rédio. No
centra, énix negro
em kapidagio
piramidal. No verso,
apegatemum
diamante negro

[CEABIack Star,
inspirado em
espirais: dois
diamantes negros
nas extremidades
eacabamento
envelhecido

LUEE 1Y) com diamantes
negros, acabamento em rédio e
texturas foscas e polidas

4 foi inspirado no
= movimento
Cublista

DEPOIS DE 25 ANOS NUMA JOALHERIA TRADICIONAL,
MARCELO NOVAES LANGA A PROPRIA GRIFE

SENHOR DOS ANEIS



uito antes de usar os anéis
que hoje cria, o designer
Marcelo Novaes ji era fa do
acessorio. Um dos seus xodo
leva a assinatura dos irm
Campana, em parceria com a HStern.
Depois de trabalhar 25 anos nesta tra-
dicional joalheria carioca, Marcelo pas-
sou por um periodo sabatico, viajando
pelo mundo, Na volta, trouxe na baga-
gem a vontade de lancar a proprialinha
de joias masculinas. Marcelo diz que
nunca acreditou que joia para homem
se restringe a um relagio, Tinha certeza
que o horizonte podia ser muito maior.
Ele queria (e conseguiu!) criar pegas
Além dos anéis,
faz pulseiras, braceletes e cordoes.
o— IJn'llnl\ de passar mnto tempo
numa grande empresa, nao
queria entrar em outra. Re-
solvi entao criar a mi-
nha grife, que nasceu
este ano. Todas as
;‘h‘l\.l\ S0 em |1l'.!-
ta 950, com rele-
em rodio
negro. Uso tam-
bémdiamantes
Negros, numa
clara referéncia
A alta joalheria
orxde passei tan-
10 Io‘n]],‘n e que
me fez acredita
na atencio aos
acabamentos,
aos forros das pe-
explica

fortes e faceis de usar

Yos

cas
Marcelo,
formado em
marketing de luxo
¢ moda pela Cen-
tral Saint Martin,
em Londres, e que
da aulas no [ED,
na Urca

UUmas das coisas
que o designer cur-
te é ensinar o ho-

que ¢

Mar oo
Novaes az de alangas
discretas a pegas de
vanguarta

mem a usar joias. Ele diz que, no Brasil
poucas marcas investem apenas no uni-
verso masculino. Por isso, resolveu vol-
tar toda a energia para este mercado

— Percebo que os homens estao
querendo ser donos de suas escolhas.
\ntigamente, eram a mae, a namorada
ou a mulher que escolhiam por ele
Hoje, querem mostrar mais estilo pro-
prio. E a joalheria é um item que pode
falar muito sobre a personalidade de
um homem.

Marcelo lancou desde aliancas muito
discretas a anéis mais arrojados e con-

s

(emporineos. A marca, cujo o logo é
um asterisco, também tem pecas mais
vanguardistas. O designer gosta de dar

aten¢io aos homens queé ndo costu-
MAM Usar acessorios
— loia € como arte: quan-
(O Mais Voo vail aos mu-
seus @ conhece, mass
fica envolto, A
mecinica das en-
grenagens e rol-
danas serviram

de ponto de
partida para a
linha Step. O

anel dalinha Fa-
ces faz referéna-
as ao Cubismo.
I4 o batizado de
Black Star lembra
as formas de espi-
ral de cvilizacoes
antigas — conta

Este meés, ele mos-
rou suas pecas no
evento loda da Casa,
dentro do Casa Cor.
As pecas de Marcelo

podem servistas ainda
na loja de joias de Yara
Rgueirado, no Quardes
Ipanema [Visconde de
Piraji 414). Ele também
aceita encomendas pelo
Instagram [@joiasmar-
cdono e




